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lastik, Pink und eine

perfekte Figur: Die

wohl beriihmteste

Puppe der Welt wird
mit viel Oberflachlichkeit
in Verbindung gebracht.
Umso erstaunlicher, hat
sich die fiir gesellschafts-
kritische Filme bekannte
Regisseurin Greta
Gerwig (39) der
Aufgabe angenom-
men, einen Strei-
fen iiber Barbie zu
drehen - aller-
dings mit der Vor-
aussetzung, vollig
freie Hand bei der
Geschichte zu ha-
ben. Entstandenist
eine Story, die den
Feminismus hoch-
leben lasst.

Schon als der
Trailer von «Bar-
bie» herausgekom-
men ist, wurde
iiber den Streifen
diskutiert: Greta
Gerwig hat eine ul-
trakitschige Bar-
bie-Welt erschaffen, mittendrin
die grandiose Hauptdarstellerin
Margot Robbie (33) mit Side-
kick Ryan Gosling (42). Man
fragte sich nach der gut zwei-

2023.

Tickets zu
gewinnen
Der Film lauft ab
sofort in den Deutsch-
schweizer Kinos -
und Blick bringt Sie
ins Barbie-Land!
Gewinnen Sie zwei
Tickets fiir das pinke
Kinohighlight mit
Barbie und Ken. Die
Freikarten sind in
allen Schweizer Kinos
RSP s o (W gen Welt mithilfe der
lung Ihrer Wahl ein-
|6sbar. Teilnahme-
schiuss istam 26. Juli

Mitmachen unter:
www.blick.ch/barbie

einhalbminiitigen
Vorschau: Wird das
seichter Kitsch? Mit-

Seicht, von wegen.
Der Film schafft

es, Gesellschaftskri-

tik an unserer heuti-

iiberzeichneten, pin-
ken Barbie-Welt zu
iiben. Die Hauptfigur
leidet immer mehr
unter seltsamen Sym-
ptomen: Ihre Fiisse
werden flach, sie hat
Albtraume, Cellulite, Mundge-
ruch und denkt gar an den Tod.
Fiir die heile Barbie-Welt sehr
untypische Vorgange. Die Prota-
gonistin muss also in die echte

nichten. Kitsch, ja.

.

Margot Robie bei enel:
-Veranstaltung im Juni
s ‘in Sydney.

Welt reisen, um den Ursprung
ihres Leids zu finden.

Dort angekommen, ist die
Klischee-Blondine iiberfordert.
Ein Plakat der Miss-Universe-
Wahl nimmt sie als Team von
Gerichtsvorsitzenden wahr, bei
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HyPE UM «BARBIE~> [ie berlihmteste Puppe der Welt kommtins

Mehr Pink f
die Welt! &

Sogarder |
Kaferentpuppt )
sichalsFan, £

Baustellen geht sie da-
von aus, dass dort
Frauen arbeiten. In ihrer
eigenen Welt werden wichti-

ge Positionen, von der Présiden-
tin bis zur Nobelpreistragerin,
von Barbie besetzt. Das ménnli-
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dant, Ken,
ist gleichzeitig

nur dort, um die Aufmerk-

samkeit von Barbie zu bekom-

men. Auch dieser, gespielt von

Gosling, hat den Weg in die

i g

Kino - und uberraschtalle
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che Pen- reale Welt gefunﬁeﬁ. 7Fﬁrrihn

eine Erleuchtung: Ménner be-
stimmen in der realen Welt das
Geschehen, sind Geschéftsleute
und sogar Prasidenten. Ken ist
so begeistert, dass er Biicher
iiber das Patriarchat liest — und

Barbie ist Kult, ebenso ihre Lieb-
lingsfarbe Pink. Frither ein
niedliches Spielzeug, hat es die
beriihmteste Puppe der Welt
heute zum emanzipierten Vor-
bild fiir Frauen gebracht. Wenn
jetzt der Film «Barbie» startet,
werden sich die Kinoséle trotz
Sommerwetter fiillen.
Die Popularitdt von
Barbie ist nicht selbst-
verstandlich. Noch in
den Siebzigerjahren
galt die Puppe mit
der anatomisch un-
moglichen Figur als
Feindbild des Femi-
nismus. Damals wur-
de die Taille diinner
und der Busen
grosser. Ein sexua-
lisiertes und un-
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Wissenschaftler Frederik Kam-
pe. Er schreibt seine Doktorar-
beit {iber Barbie. «Es gibt psy-
chologische  Studien, die
den Einfluss der Barbie auf
die Korperwahrnehmung von
Madchen feststellen», sagt er.
Die superdiinne Figur gerit
in Kritik, und die Kultpuppe aus
Kalifornien kommt in die
Krise: Zwischen 2011 und
2015 musste Mattel Ver-
luste von tiber 30 Prozent
hinnehmen. Zu Beginn
der 2000er-Jahre re-
agiert der Konzern mit
leichten  Korrekturen.
Kampe sagt: «Der
Korper wird ju-
gendlicher. Bar-
bie bleibt diinn,
aber die Taille

»
-

realistisches wird weiter und
Schoénheits- ‘die Briiste klei-
ideal. 1959 kam Barbie ner.»

Dazu auf den Markt - Den  Hohe-
kommt ™ punkt der Kérper-
der halb- kritik 16st die

geoffnete Mund. Die
erste Barbie von 1959
hatte den Blick sogar
schrdg nach unten
gerichtet — devot, wie es
zum Frauenbild der Zeit
passte. Eine Verniedli-
chung der Weiblichkeit,
die erst 1971 angepasst
wurde, nachdem sich vor al-
lem auch Eltern iiber die se-
xualisierte Puppe beim Her-
steller Mattel beschwert hat-
ten. Die Taille wurde erst
1991 um wenige Millimeter
erweitert.

Einer, der sich mit der
Entwicklung von Barbie
bestens auskennt, ist der

[

Abbildung einer

originalen Bikini-
| Barbie auf dem
" Cover des Maga-

zins «Sports lllus-

Jubildum 2014 aus.
Jetztreagiert der Her-
_steller Mattel wirklich.
Zwei Jahre spéter be-
gann er mit einer wahren
Diversitatsoffensive: Es
erschien eine Reihe neu-
er Puppen mit 35 ver-

schiedenen Hautfarben,

94 Frisuren und Haartextu-
ren sowie mit neun unter-
schiedlichen Koérperformen
und Massen.

trated» zum 50-Jahr- )"

Kampe sagt: «Aufféllig ist,
dass diese teilweise
von den Kklassischen Barbie-
Gesichtsziigen abweichen und
nun auch Merkmale wie einen
starkeren Kiefer, schmalere Au-
gen, breitere Augenbrauen oder
eine grossere Nase aufweisen.»
Damit konnen sich auch Kinder,
die nicht dem klassischen
Barbie-Image entsprechen, mit
der Puppe identifizieren.

Seither geht Barbie schneller
mitdem Zeitgeist, 2015 startete
auf Youtube der Barbie-Vlog.
Dort diskutiert Barbie iiber
leichte wie ernste The-

men —etwa Rassismus oder Ver-
einsamung wéhrend Corona.
Tatsdchlich war es die Pande-
mie, die Barbie wieder zum
Hohenflug verholfen hat: Zu
Hause wurde mehr gespielt, dies
bescherte dem Hersteller Mattel
2020 Rekordumsdtze in der
Hohe von 1,5 Milliarden Dollar.
Die Ankiindigung der Ver-
filmung mit den Superstars
Margot Robbie (33) und Ryan
Gosling (42) hat den Kult um
die Puppe weiter angeheizt.
Und die Sehnsucht nach
einer rosafarbenen,
heilen Welt ist in n
Krisenzeiten
nach wie vor
gross.

e

»

Aber wann genau hat sich
Barbie eigentlich emanzipiert?
Fiir den Barbie-Profi Kampe war
die Kultpuppe schon immer der
Zeit voraus: «Das Potenzial, als
emanzipiertes Vorbild, war von
Anfang an da. Aber die Ambi-
valenz, dass eine erfolgreiche
Frau einen unrealistisch makel-
losen Korper hat, ist oft schwer
auszuhalten.»

Klassisches Beispiel sei Bar-
bie, die als Astronautin auf dem
Mond war, bevor es dem ersten
Menschen gelang. «In den
1980er- und 1990-Jahren

bleibt Barbie emanzi- ﬂ

,ip
| New York

Von dersiissen Puppe zum feministischen Symbol

patorischen Elan schuldig», sagt
Kampe. Sie ist hier haufig als
Figurzusehen, die gernshoppen
gehtund sich mitihren Freundin-
nen eine gute Zeit macht.» Erst
in den 2000er-Jahren werde sie
dem Anspruch als emanzipier-
tes Vorbild wieder gerechter.
Eine interessante Rolle spielt
iibrigens Ken, der von Anfang
an im Schatten von Barbie steht.
Kampe: «Er ist die einzige
ménnliche Figur, die aus-
schliesslich durch eine weib-
liche funktioniert. Ohne Barbie
kein Ken.» KATJARICHARD

= Nach ihrem 50. Geburts-

tag und viel Kritik wurde
Barbie plotzlich vielfaltig.
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Land bringt. So viel zum Plot.
«Barbie>ist ein Film fiir Men-
schen, die Barbie hassen. Bar-
bie> ist ein Film fiir Menschen,
die Barbie lieben.» —so wird der
Streifen im Trailer beworben.

deren Einfliisse ins heile Barbie-

Man kann ihn auch so zusam-
menfassen: ein Ausflug in eine
LSD-inspirierte Kitsch-Welt, der
zum Nachdenken anregt.

Eine pfannenfertige Losung
fiir echte Gleichberechtigung
liefert der Film zwar nicht, da-
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fiir 114 Minuten Unterhaltung,
gepaart mit einigen Fremd-
schim-Momenten fiir unsere
Gesellschaft. Und der Erkennt-
nis: Pink muss keine Meitlifarbe
sein. Mehr Pink tite der ganzen
Welt gut.

«|lchware

Alle lieben Barbie! Die-
sen Eindruck Kkonnte
man am Dienstagabend
am Blick-Gala-Scree-
ning des wohl meister-
warteten und knalligs-
ten Film des Jahres be-
kommen. 400 Personen
nahmen am exklusiven
Event im The Studio und
Blue Cinema Corso in
Ziirich teil. Darunter
auch zahlreiche Promi-
nente und Influencer.
«Ich bin ein riesiger
Barbie-Fan», schwéarmt
Moderatorin und Ex-
Bachelorette Adela
Smajic (30). Als Kind
héatten die Puppen eine
besondere Faszination
auf sie ausgeiibt. «Ich
habe immer nachge-
schaut, wie es zwischen den
Beinen dort aussieht», sagt sie
mit einem Lachen. «Aber man
sah nichts.» Beeindruckt habe

- sie besonders ihre Meerjung-

frau-Barbie.

Zu radikalen Massnahmen
griff die TV-Kochin Meta Hilte-
brand (40). «Ich hatte viele Bar-
bies. Aber ich habe allen immer
die Haare abgeschnitten und
mich nachher gewundert,
dass sie nicht nachgewach-
sen sind», erzahlt sie grin-
send.

Dass der «Barbie»-
Film mit seinen iiber-
triebenen Klischees
in Zeiten von Frau-
enrechtsbewegung
erscheint, ist fiir sie

leber we

arblealsMe
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Influencerin Raffaela Zollo am
Gala-Screening

Barbie als Figur total iiberzeich-
net. Aber man muss den Her-
stellern auch einge-
stehen, dass
Barbie
schon
frith die
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itebrand (1),

X" Ex-Bachelorette Adela Smajic. ==
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densten Berufe ausiibte und so
den jungen Frauen zeigte, was
sie alles erreichen konnen.»
Auch fiir Influencerin Raf-
faela Zollo (30) ist Barbie ein
Vorbild - und noch mehr.
«Ich wire lieber Barbie als
Mensch», sagt sie kurz
nach dem Film. Was sie mit
der Puppe verbindet? «Sie
ist eine starke Frau, unab-
héangig, kann alles, ist
zielstrebig und sehr
hiibsch», o}
Zollo selbst-
bewusst.
Fiir sie ist
das Fazit
klar: «Bar-
bie ist eine abso-
lute Ikone.»  MICHELIMHOF

Barbie
in Zahlen

Mrd

Barbies Am 9.Mé&rz 1959 wurde die
erste Barbiepuppe verkauft. Laut
Hersteller Mattel gingen bislang
tiber eine Milliarde Barbies tiber
die Ladentische. Pro Jahr verkauft
Mattel zwischen 50 und 60 Millio-
nen Barbies.

ol

LanderOffizielle Barbie-Verkaufs-
stellen gibt es in 150 (von weltweit
knapp 200) Landern.

oMrd

DollarMattel machte 2022 rund
1,5 Milliarden Dollar Umsatz mit
der Marke Barbie. Das ist tiber ein
Viertel des Gesamtumsatzes
von 5,4 Milliarden Dollar, den Mattel
erzielte.Zum Konzern gehoren
221Marken, darunter Fisher-Price,
Uno und Hot Wheels.

0,0Mio

Dollar2022 erhielt Mattel-CEQ
Ynon Kreiz (58) einen Lohn
von 15,5 Millionen Dollar.
COO0 Richard Dickson (52)
verdiente 7,75 Millionen Dollar.

DollarDie erste Barbie kostete
3 Dollar. Nach heutiger Kauf-
kraft entspricht dies einem Preis
von rund 31,50 Dollar. Aktuell kos-
ten Barbies in den USA zwischen
20 und mehreren Hundert Dollar.

U200

DollarEine Barbie erzielte einen
Preis von 302500 Dollar. Sie wurde
vom australischen Schmuck-
designer Stefano Canturi bestellt
und ist ein Einzelstiick. Die Puppe
trégt ein Halsband mit einem
seltenen rosa Diamanten aus der
australischen Argyle-Mine.

OMio

Barbies Das bislang bestverkaufte
Modell war die Barbie «Totally Hair»
mit bodenlangem Haar. Sie kam
1992 auf den Markt und wurde
tiber10 Millionen Mal verkauft.
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DollarHerkommliche Barbies
in limitierter Auflage sind laut Sam-
mel-Websites 1000 bis 7000 Dol-
lar wert, «Holiday Barbies» bis zu
2000 Dollar, «Color Magic Barbies»
konnen 1000 Dollar erzielen.
Fiir sehr seltene und gut erhaltene
Vintage-Barbies bezahlen Sammler
auch mal bis zu 25000 Dollar.
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Abonnenten Barbie ist auch auf
Social Media ein Phanomen. Der
Barbie-Youtube-Kanal hat iiber

20 Millionen Abonnentinnen

und verzeichnete bislang tiber

23 Milliarden Zuschauermi-

nuten. Die Barbie-Apps haben

durchschnittlich tiber 7 Millionen
monatlich aktive User.

/000

Barbies Laut Guinnessbuch der
Rekorde besitzt die Deutsche
Bettina Dorfmann die grosste

Barbie-Sammlung, mit tiber17 000
Puppen - die alteste ist von 1966.




